CONTROL DE LAS ACCIONES PROMOCIONALES EN EL PUNTO
DE VENTA

SKU: CT0101
Horas: 10

CONTENIDO

1. Criterios de control de las acciones promocionales

2. Calculo de indices y ratios econdémico-financieros

2.1. Rotacion en el lineal

2.2. Margen bruto

2.3. Tasa de marca

2.4. Ratios de rotacion

2.5. Rentabilidad bruta

3. Andlisis de resultados

3.1. Ratios de control de eficacia de las acciones promocionales
4. Aplicacion de medidas correctoras en el punto de venta

5. Utilizacion de hojas de calculo informatico para la organizacion y control del trabajo
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